FATURAMENTO ELEVADO

Programa Banho de Loja, capacitacio
subsidiada pelo  Sebrae  Goias,
aumenta faturamento das empresas
em até 300%.
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PEIXE NA MESA

Acoes desenvolvidas pelo Sebrae
Goias e parceiros promovem a criagdo
de projetos de piscicultura no Estado,
capacitacdo e abertura de mercado.
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BELEZA PRESERVADA

O Parque Estadual de Terra Ronca,
situado no Nordeste goiano, ganhou
manual de normas e procedimentos
para visitagdo sustentavel.
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Publicacdo do Sebrae Goias = Edicdo 01 - Ano

SEBRAE
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INFORMA('IAO AO EMPREENDEDOR

Lancado no final de outubro, durante a
comemoracao do Més da MPE e dos 40 anos
do Sebrae, o Observatorio Sebrae é mais uma
alavanca para auxiliar o desenvolvimento

Observatorio reune informagdes estatisticas,
indicadores economicos, resultados de
pesquisas e diversos outros dados que levam
a maior compreensdo dos negocios formais

informacéo, ndo se consegue empreender. E
para o pequeno empreendedor, a informacéao
¢ ainda mais valiosa”, resume o diretor-
superintendente do Sebrae Goias, Manoel

do empreendedorismo em Goias. O de micro e pequeno porte no Estado. “Sem  Xavier Ferreira Filho

" M Paginas 14, 15 e 16

40 ANOS DE SEBRAE HERING EXIGE QUALIFICACAO CREDITO A TAXAS REDUZIDAS
Atuacdo do Sebrae nos ultimos 40 anos faz Maior empresa do ramo de confeccées em Programa Microcrédito Produtivo Orientado
da governanca publica instrumento para a Goias, a Cia. Hering anunciou que nio Crescer oferece empréstimo de até R$ 15 mil,
promoc¢do do progresso das micro e pequenas trabalhara mais com empresas que néo tiverem com prazo para pagamento de 24 meses, e
empresas. passado por qualificagdo do Sebrae Goias. juros a partir de 0,64%.
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4l INDICADORES

UFIR
2,2752 (outubro)
Cia. Hering exige qualificacdo de S
terceirizados TILP
0,458 (outubro)
SELIC
0,601
Banho de Loja aumenta faturamento de . )
empresas em até 30% SALARI(? MINIMO
R$ 622
SALARIO FAMILIA

Até R$ 608,00 -> RS 31,22;
de R$608 a 915,05 -> RS 22,00

Até R$ 1.174,86 -> 8%;
De RS 1.174,86 até R$ 1.958,10 - > 9%;
De R$ 1.958,11 até RS 3.916,20 -> 10%;

TABELA IR

Pessoa fisica - Até R$ 1.637,11 -> 0%; De
R$ 1.637,12 até R$ 2.453,50 -> 7,5%; De
R$ 2.453,51 até R$ 3.271,38 -> 15%; De RS
3.271,39 até R$ 4.087,65 -> 22,5%; De RS
4.087,66 em diante -> 27,5%

consumo de peixe

Manual promove visitagdo sustentavel no
Parque Terra Ronca
00
¢]
!0 Goiania ganha unidade da franquia 14 I:l

paulista Siluets

. . Empresa cria publicidade para
1 2 Sebrae e parceiros ajudam alavancar ¢ divulgaciio em TVs corporativas

S S .
Publicagdo retne c PESSOA JURIDICA
estatisticas, indicadores ! ) 15% sobreolucro real
econdmicos e resultados de LD REAJUSTE DE
Aplicativo auxilia descoberta de pesquisas que ajudam no = ALUGUEL
novos talentos no esporte desenvolvimento das MPE Indexador.IGPM > 10807
IPCA ->1,0528
INFLAGAO

3,3%

0 concorrente esta
avancando em seu territorio?

0 Sebrae oferece para a sua empresa a solucao
Estratégias Empresariais

ado, taxas de crescimento e concorréncia;

s e concretos, para transformar suas estratégi

avisa-los e utiliza-los para definir nov;

www.sebraego.com.br
Informacoes: 0800 57

MA S PARA
PRESAS AVANCADAS
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PALAVRA DO PRESIDENTE

Um futuro ainda melhor nos espera

Os ultimos 40 anos foram
de mudancas profundas para
0 povo brasileiro. Saimos de
um regime ditatorial para a de-
mocracia plena, com direito de
eleger até mesmo diretores de
escolas publicas. A hiperinfla-
cdo ficou no passado e convi-
vemos hoje com a estabilidade
da moeda. Apesar das crises in-
ternacionais, a nossa economia
ndo para de crescer.

E, de fato, um novo Brasil.
Pais forte, do presente e que se
desenvolve gracas ao empenho
de pequenos, médios e grandes
empreendedores, que nunca
deixaram de acreditar em seus
sonhos. Por isso, somos o ter-
ceiro pais mais empreendedor
do mundo. Sdo sonhos trans-

formados em realidade, empre-
gos e distribuicdo de renda.

0 Sebrae Goias, ao longo das
ultimas quatro décadas, nunca
deixou de acreditar que o Bra-
sil poderia mudar por meio da
forca de seu povo. Ofertamos
solucdes e tecnologias ajusta-
das as diferentes necessidades
do empreendedor, além de in-
centivarmos a formalizacio dos
micro e pequenos negocios.

No entanto, 40 anos de vi-
torias e conquistas ¢ passado.
Um futuro ainda melhor nos
espera. E o Sebrae Goids quer e
pode mais. O Brasil e o mundo
continuam mudando e preci-
samos estar antenados com o
que acontece ao nosso redor.
Para tanto, estd em andamen-

to a elaboracdo do direciona-
mento estratégico do Sebrae
Goias para 2022. Os cenarios
econdmicos internos e externos
sdo exaustivamente analisados
para identificar as tendéncias
de mercado e definir as melho-
res estratégias de atuacdo.

Vamos apostar forte no cam-
po de inovacio. E por ele que as
empresas se tornam produtivas
e lucrativas. Até 2013, o Sebrae
Nacional vai investir R$ 780
milhdes em projetos inovado-
res. Esse ¢ o Sebrae do futuro.
Continuaremos sendo o mesmo
alicerce para que empreende-
dores continuem se apoiando
para o desenvolvimento, mas
com muito mais solidez, efici-
éncia e responsabilidade.

EDITORIAL

Marcelo Baiocchi
Carneiro, presidente do
Conselho Deliberativo do
Sebrae Goias

Nas maos dos empreendedores

O Sebrae ¢ a instituicdo do
chamado ‘Sistema S’ que atua
com a maior diversidade de
publico, promovendo acdes,
programas, projetos e servigos
junto aos empreendedores da
micro e pequena empresa, em-
preendedores individuais, can-
didatos a empresario e produ-
tores rurais.

Para divulgar seus produtos
e levar informacdes a esses pu-
blicos, o Sebrae Goias utiliza-se
de diversos meios de comuni-
cacdo, principalmente os ele-
tronicos, como o Portal Sebrae,
a Agéncia Sebrae de Noticias
(ASN Goias), Boletim Sebrae em
Acdo (via mailing), Facebook,
Twitter, TV Corporativa e cam-
panhas publicitarias pontuais.

Porém, nio ha na instituicdo
meio de comunicacdo impresso,
em formato de jornal ou revis-
ta, que possa alcangar o publico
que ndo tem acesso aos meios
eletronicos e redes sociais.

Pesquisa Nacional por Amos-
tra de Domicilios (PNAD/2011)
mostra que menos da metade
dos brasileiros tem computador
em casa (42,9%) e acesso a in-
ternet (46,5%). O mesmo estudo
aponta que 64,8% dos goianos
ndo acessaram a internet nos
trés meses anteriores a pesqui-
sa. Em contrapartida, pesquisa
da Associacdo Nacional de Jor-
nais (ANJ) mostra que 47% da
populacio brasileira tém acesso
a jornais impressos.

Com a expansio da rede de

atendimento, a abertura de no-
vos escritdrios regionais e agén-
cias, o Sebrae Goidas ampliou
ainda mais a sua atuacdo no
Estado, necessitando de veiculo
de comunicacido que ‘fale’ com
esse publico. A proposicdo da
criagdo do Jornal Sebrae, que
tera tiragem de 30 mil exem-
plares, vem ao encontro dessa
necessidade.

A exemplo de publicacdes
anteriores, como 0s jornais
‘Panorama Empresarial’ e ‘Co-
nexdo Sebrae’, editados pelo
Sebrae Goias, o Jornal Sebrae
atuard como elo entre a insti-
tuicdo e seu publico, aprovei-
tando a capilaridade da rede
de atendimento (30 pontos no
Estado) para a sua distribuicio.

Manoel Xavier
Ferreira Filho, diretor-
superintendente do
Sebrae Goias
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M ZENTREVISTA

MARCONI PERILLO

Edmar Wellington

N

“Micro e pequenas empresas sao
de vital importancia para Goias”

Responsaveis por 77% da forca produtiva em Goids e geradoras de mais da metade dos empregos,
as micro e pequenas empresas sdo vitais para a continuidade do crescimento econdémico do Estado.
A opinido ¢ do governador Marconi Perillo, em entrevista ao Jornal Sebrae. “Elas (MPE) sdo de vital
importancia para o desenvolvimento econémico de Goids, pois atuam em diversas atividades econ6-
micas, como industria, comércio, servicos e agropecudria. Auxiliam o motor da economia goiana a

estar sempre funcionando”, afirmou o governador.
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Jornal Sebrae - Qual a re-
presentatividade das micro e
pequenas empresas na econo-
mia de Goids?

Marconi Perillo - Elas tém
uma representatividade muito
grande, sdo de vital importancia
para o desenvolvimento econd-
mico de Goias, pois atuam em
diversas atividades economicas,
como industria, comércio, ser-
vicos e agropecudria. Auxiliam
o motor da economia goiana
a estar sempre funcionando.
Hoje, 77% (272.660) do total de
empresas instaladas no Estado
sdo micro e pequenas. Juntas,
geram aproximadamente 440
mil empregos, ou seja, 57,9%
da mio de obra em Goids. Sem
o empreendedorismo, seria
praticamente impossivel que
mantivéssemos o crescimento
sustentado dos ultimos 15 anos.
No entanto, ¢ bom frisar que
as MPE geram beneficios que
vio além do economico. Além
de alimentar sonhos e projetar
mudancas de vida nas pessoas,
elas ajudam a resolver aspectos
fundamentais em qualquer so-
ciedade, como o combate a po-
breza pela geracdo de trabalho,
emprego e melhor distribuicdo
da renda. E isso ocorre nio ape-
nas na capital, mas principal-
mente no interior.

Jornal Sebrae - Quais sédo
0s principais programas de
governo voltados ao segmen-
to?

Marconi Perillo - Olha, desde
o inicio do meu primeiro gover-
no, em 1999, demos prioridades
a0s micro e pequenos negacios,
pois sabemos da importancia
do setor para o desenvolvimen-
to de Goids. A determinacido ¢
para que as MPE tenham trata-
mento diferenciado e favoravel.
Para citar programas mais re-
centes, vamos destacar o Plano
de Acio Integrada de Desenvol-
vimento (PAI), que langcamos
em agosto. O PAI da suporte ao
nascimento e desenvolvimento
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das micro e pequenas empresas,
ao destinar linhas de créditos
subsidiadas a empreendedo-
res individuais e empresarios,
além de fomentar negocios nas
cadeias do agronegdcio, cultu-
ra e turismo, dentre outras. Os
investimentos previstos do PAI
totalizam R$ 46,9 bilhoes, dos
quais R$ 16,5 bilhdes do Go-
verno Estadual, R$ 2,5 bilhoes
do Governo Federal e R$ 27,8
bilhdes referentes a pretensio
de investimentos no Estado por
parte da iniciativa privada.

Jornal Sebrae - O que o
governo tem feito para incen-
tivar as compras publicas das
MPE?

Jornal Sebrae - O Banco
do Povo incentivou o micro-
crédito em Goids. Hd projetos
para expandi-lo/aumentar a
oferta?

Marconi Perillo - Sim. A
GoiasFomento faz trabalho di-
ferenciado de apoio aos peque-
nos. Dentro do proprio Plano de
Acio Integrada de Desenvolvi-
mento (PAI) existem linhas de
microcrédito que vio beneficiar
0s micro e pequenos negocios
em Goias, além dos empreen-
dedores individuais. O empre-
endedor hoje ja tem linhas de
crédito especificas e com taxas
de juros subsidiadas no Banco
do Povo. O valor dos emprésti-
mos liberados varia de R$ 300

Jornal Sebrae - O Vapt
Vupt Empresarial seguiu o
modelo do Vapt Vupt implan-
tado na sua gestio. Esse é um
modelo a ser seguido por ou-
tros Estados?

Marconi Perillo - Exata-
mente. Quando lancamos o
Vapt Vupt, 14 em outubro de
1999, revolucionamos o aten-
dimento. Gestores de outros
Estados vieram a Goias para
aprender como fazer. Recebe-
mos visitas até¢ de gestores de
outros paises. E um modelo
que funciona bem e continua
sendo referéncia para a popu-
lagcdo. Recebo elogios pratica-
mente todos os dias de pessoas
que foram bem atendidas nos

Marconi Perillo - Cria- a R$ 4 mil, com juros de 0,6% Vapt Vupt, que obtiveram um
mos o Sistema servico bem pres-
ComprasNet. tado e rapido,
GO  (pregio com 99% de
eletronico), “As MPE geram beneficios RIS
que estipulou ~ 7 p. ] y Temos cer-
cotas para que que vao aléem do economico teza de que
as MPE parti- o modelo do
cipem das lici- Vapt Vupt
tacoes e forne- Empresa-

cam suprimentos a

administracdo. Além das cotas,
estamos treinando os empreen-
dedores para que eles consigam
fazer negocios com o Estado.
Nossa meta ¢ apoiar, financei-
ramente, o desenvolvimento e
a qualificacdo de fornecedores,
em parceria com as entidades
empresariais das micro e pe-
quenas empresas. Exemplo ¢ a
parceria Sebrae Goids e Segplan
(Secretaria de Gestdo e Planeja-
mento) para confeccdo de uma
cartilha para auxiliar as MPE
e empreendedores individuais
a se tornarem fornecedores do
Estado. A cartilha ¢ um passo a
passo com dicas de como fazer
a inscricdo no Cadastro Unifi-
cado de Fornecedores do Estado
(CadFor), informagoes sobre as
modalidades de licitacdo (pre-
gdo, concorréncia, tomada de
precos, convite, concurso e lei-
l40) e outros assuntos relevan-
tes.

ao meés. O pagamento pode
ser feito em até 18 meses. Sao
condicoes de primeiro mun-
do. O Banco do Povo de Goias
esta presente em 243 munici-
pios goianos, com mais de 300
agentes de crédito. Desde 1999,
quando foi criado, o Banco do
Povo de Goias realizou mais de
91 mil contratos e gerou perto
de 135 mil empregos diretos,
com investimento de
aproximadamente
R$ 160 milhdes.

rial também
sera copiado. A Segplan, in-
clusive, ja foi consultada por

secretarios de outros Estados
sobre o funcionamento da uni-
dade na sede da Acieg (Asso-
ciacdo Comercial, Industrial e
de Servicos de Goias). Ja im-
plantamos 32 unidades do Vapt
Vupt em 23 municipios, sendo
dez unidades especiais, como
os do Detran, Empresarial,
Ipasgo. Queremos chegar aos
50 nos maiores municipios e
faremos também condominios
Vapt Vupt nas cidades menores,
tudo isso, ¢ claro, em parceria
com 0s municipios.

Jornal Sebrae - A parce-
ria com instituicées, como o
Sebrae Goids, pode acelerar o
processo de desenvolvimento
das MPE em Goids?

Marconi Perillo - Todo
processo de desenvolvimento,
quando bem feito e sustentado,
em qualquer lugar do mundo, ¢
realizado por meio de parcerias.
Sozinha, a administracdo pu-
blica ndo tem forca suficiente
para garantir que um munici-
pio, Estado ou pais cresca. Por
isso, somos parceiros do Sebrae
Goias, do Forum de Entidades
Empresariais e das entidades
representantes do Conselho
Tematico da Micro e Pequena
Empresa (Fieg, Acieg, Agos,

CRC, FCDL, Facieg, Feco-

mércio e Sindilojas). En-
tendemos que o poder pu-
blico ¢ elemento indutor
do desenvolvimento, mas
em parceria com a inicia-
tiva privada e entidades de
classe.
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Associativismo e as micro e pequenas empresas

Cicero Pereira de
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Génese Educacao e
Desenvolvimento Humano

genese.educacao@gmail.com e
cicerosousall @yahoo.com.br

sebrae.com.br/uf/goias
go.agenciasebrae.com.br

/SebraeGoias

g

@sebraegoias

asn@sebraego.com.br

JORNAL SEBRAE

No atual contexto de com-
petitividade, sdo muitos os de-
safios que colocam o Brasil
num momento historico, de
particular importancia: ou o
pais fortalece suas cadeias pro-
dutivas e atinge novos merca-
dos, ou correra o risco de es-
tagnacio, diante das incertezas
que, invariavelmente, aparecem
no caminho, como foi na déca-
da de 80.

Além dos ja conhecidos de-
sequilibrios internos, econémi-
cos e sociais, devemos enfren-
tar a instabilidade externa, ndo
s60 dos nossos vizinhos com
suas problematicas proprias
como Argentina, Colémbia
e Venezuela, mas também as
tendéncias dos principais mer-
cados consumidores do mundo,
Estados Unidos e a Unido Euro-
peia, sem esquecer a ascensiao
e declinio dos tigres asiaticos,
do Japdo e as surpresas vindas
da Russia e da propria China.
A vulnerabilidade do mercado
mundial do petrdleo, o terro-
rismo e o eterno conflito entre
Israel e a Palestina.

No ambito interno, o grande
potencial de desenvolvimento
da Amazonia, do Nordeste e
Centro-Oeste, a necessidade da
consolidagio econdmica e social
das regides Sul e Sudeste, a ne-
cessidade de se reduzirem seus
desequilibrios e desigualdades e,
enfim, sua definitiva integracio
dentro de uma dimensio con-

Parabéns ao Sebrae Goids por
abordar assuntos relacionados
ao universo digital. Encurtar a
distancia entre micro e peque-
nas empresas e pensar na aber-
tura de um mundo de oportu-
nidades aos empreendedores ¢
bem legal.

tinental, representam o grande
desafio dos proximos anos. A
discussdo estratégica envolve a
educacio, a saude, a informa-
cdo, a economia, a tecnologia
e, principalmente, o mercado.
Diante desse panorama, quais
podem ser as expectativas para
as micro e pequenas empresas,
para acessarem os mercados de
interesse, tanto para abasteci-

mostrado eficiente, inclusive
para atingir o mercado exter-
no. Um excelente instrumento
de gestido e aquisicio, venda e
negociacio em forma conjun-
ta, incrementando seu poder
de barganha e sua participacdo
nos mercados, com beneficios
ndo sé para os seus integrantes,
como também para seus clien-
tes, fazendo chegar seus produ-

“Os arranjos produtivos, setoriais
ou locais, precisam atuar em forma
conjunta para atingirem seus alvos”

mento interno quanto externo?

0 associativismo tem-se
mostrado eficiente instrumento
para o fortalecimento das micro
€ pequenas empresas € acesso
a novos mercados. O estudo e
a discussdo sobre como atin-
gir esse objetivo, €, realmente,
complexo. Assim, a expectativa
dos pequenos negocios ¢ um
enorme desafio a vencer.

Os arranjos produtivos, se-
toriais ou locais, precisam atuar
em forma conjunta para atingi-
rem seus alvos. Por outro lado,
a integracdo das diferentes fa-
ses da cadeia produtiva nos ar-
ranjos setoriais e regionais, por
meio do associativismo, tem se

FALE COM

Flavio Camargo - via Facebook

A palestra do executivo Walter
Longo foi super produtiva e mui-
to bem organizada. O Sebrae esta
de parabéns.

Edna Roberta - via Facebook

tos com vantagens de qualida-
de, precos e prazos de entrega, o
que fortalece, finalmente, a ca-
deia de produgio-distribuicao.

Para completar, a criacdo de
uma marca unica e propria dos
participantes facilitara a iden-
tificacio do empreendimento
no mercado, fortalecendo sua
imagem e estabelecendo maior
relacio com seus clientes.

A alianca entre MPE a se-
melhanca dos grandes grupos
empresariais, pode significar o
desenvolvimento de produtos,
treinamentos dos seus funcio-
narios, contratacdo de servicos
(como consultoria) e prestacio
de melhores servicos aos seus
clientes. Essas experiéncias tém

O SEBRAE

E realmente muito gratificante
ver esse tipo de evento aconte-
cendo em Goiania, o CicloMPE.
net. Foi muito legal! Parabéns
Sebrae Goias pela iniciativa.

Leonardo Diogo da Silva - via
Facebook

promovido, inclusive, a unido
das associagoes, criando, assim,
amplas redes entre pequenos
negocios, mesmo que haja dis-
paridade do tamanho do fatura-
mento entre os seus integrantes,
atingindo em conjunto a econo-
mia de escala necessaria para o
retorno esperado dos pequenos
negocios. O principal resultado
disso sera a geracdo de empre-
go e renda, objetivo fundamen-
tal do desenvolvimento eco-
ndémico e social sustentaveis. E
importante também o apoio a
inciativas tais como, central de
compras, vendas e/ou servigos.

A construcio de cidadania
ativa, passa, também, pela or-
ganizacdo dos jovens para par-
ticiparem, em varios niveis, da
concepcdo de ideias e projetos
voltadas para o empreendedo-
rismo. A escola ¢ a instituicio
ideal para isso. As entidades
empresariais de classe, por sua
vez, tém um papel muito impor-
tante no contato direto e con-
tinuo com os seus associados,
seja por meio eletrénico, cartas
ou informativos, mantendo-os
sempre informados, atualizados
e motivados.

E bastante antigo o dese-
jo de se associarem interesses
profissionais e econdmicos,
sociais e politicos, culturais e
religiosos, assistenciais e des-
portivos. A comunicacio € o
caminho mais indicado para a
satisfacdo desse desejo.

Seminarios, palestras e
workshops do més de outubro:
sensacionais!.

Marcos Oliveira Skowronski -

via Facebook
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INSTITUCIONAL

Quatro decadas de incentivo ao
empreendedorismo no Brasil

Modelo de trabalho
da instituicao faz da
governanca publica
instrumento para

a promogao do
progresso das MPE

José Antonio Cardoso

Para falar sobre os 40 anos
do Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) no Brasil, um capitulo
a parte mostra os ‘Impactos da
Atuacdo do Sebrae Goias no
Campo do Desenvolvimento
Politico’, que faz parte de pu-
blicacdo do escritor Jos¢ Amo-
rim de Oliveira Junior, que
também ¢ analista do Sebrae
Goias.

Sob topicos, Amorim ana-
lisa, por exemplo, aspectos da
governanca politica que en-
volve a entidade, como o repo-
sicionamento do Sebrae como
agéncia de desenvolvimento,
bem como sua atuacdo no
campo das politicas publicas,
investigando a contribuicdo
para a ampliacdo dos espagos
publicos de poder, para o in-
cremento do associacionismo
e cooperacao.

O Sebrae tem como missio
“promover a competitividade
e o desenvolvimento susten-
tavel dos empreendimentos de
micro e pequeno porte e fo-
mentar o empreendedorismo”,
atuando com foco no fortale-
cimento do empreendedorismo
e na aceleracio do processo de
formalizagdo da economia por
meio de parcerias com setores
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publico e privado, programas
de capacitacdo, acesso ao cré-
dito e a inovacéo, estimulo ao
associativismo, feiras e roda-
das de negdcios.

Os principais eixos de atu-
acdo da instituicdo sdo os
seguintes: orientacdo empre-
sarial (atendimento individu-
al e coletivo, nas diferentes
areas de gestdo), promocio
da competitividade e o desen-
volvimento sustentavel dos
empreendimentos de micro
e pequeno porte; educacdo e
desenvolvimento da cultura
empreendedora (fortaleci-
mento do empreendedorismo
e a aceleragdo do processo
de formalizacdo da economia
por meio de parcerias com
os setores publico e priva-
do); capacitacdo; orientacdo
no acesso a crédito e servi-

cos financeiros; estimulo ao
associativismo e ao coope-
rativismo; acesso a mercado
(principalmente por meio de
feiras e rodadas de negocios e
missOes empresariais); inova-
cdo tecnoldgica: aproximacao
da micro e da pequena empre-
sa dos centros geradores de
tecnologia; desenvolvimento
territorial: projetos que visem
o desenvolvimento sustenta-
vel dos territorios, buscando a
competitividade e o fomento
ao empreendedorismo; arti-
culacdo institucional de poli-
ticas publicas.

HISTORICO

O Sebrae ¢ entidade priva-
da, sem fins lucrativos, cuja
historia tem inicio no ano de
1964, quando o entdo Banco
Nacional de Desenvolvimen-

to Econdémico (BNDE) cria o
Programa de Financiamento
a Pequena e Média Empresa
(Fipeme) e o Fundo de Desen-
volvimento Técnico-Cientifico
(Funtec), atual Financiadora
de Estudos e Projetos (Finep).

0 que viria a ser, posterior-
mente, o Cebrae. Nasce, entio,
a partir de iniciativas de con-
cessdo de crédito aos peque-
nos empresarios e das relagdes
entre mercado de crédito e o
Estado, bem como das pri-
meiras iniciativas de desen-
volvimento de atividades de
producdo de pequeno porte,
gestadas, nos anos 60, na Su-
dene e no BNDE.

Nesse momento, o Sebrae
institucionalizava, de fato, a
pequena empresa brasileira,
atuando na promocido de sua
competitividade.

Edmar Wellington

Fachada da sede do Sebrae Goids, em Goidnia: fomento ao empreendedorismo em todo o Estado

{.} PUBLICO-ALVO

W

Microempreendedor
Individual - Empresario
que fatura anualmente
até R$ 60 mil; é optante
pelo Simples Nacional
e nao tem participacao
em outra empresa como
sécio ou titular

Microempresa - Que
fature anualmente valor
menor ou igual a RS 360
mil

Empresa de Pequeno
Porte - Que fature
anualmente entre RS
360 mil e RS 3,6 milhoes

Produtor Rural - Pessoas
fisicas que explorem
atividades agricolas e/ou
pecudrias, que faturem
até RS 3,6 milhdes por
ano

Potencial Empresdrio -
Adultos que possuam
negocio préprio, mas
sem registro no CNPJ
ou inscricao estadual; e
que ainda ndo possuam
negoécio proprio, mas
que estao envolvidos na
sua estruturacao

Potencial Empreendedor
- Sebrae  promove
atividades de fomento
ao empreendedorismo,
nas quais pode capacitar
ou levar informacodes a
quem nao tem negocio

JORNAL SEBRAE
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Sebrae Goias organiza
missao para participar
do quinto Fomenta
Nacional, evento que
dissemina beneficios
da lei complementar

José Antonio Cardoso

A participacdo de Goids no
quinto Fomenta Nacional pro-
mete alavancar a implemen-
tacdo da Lei Geral Municipal
(Lei Complementar n° 123, de
14 de dezembro de 2006) nas
cidades do Estado. E o que es-
tima Marcos Fernando Passos,
gestor do Projeto de Atendi-
mento da Regional Metropo-
litana do Sebrae Goids. Ao
todo, 40 pessoas compdem a
missdo que vai a Belo Hori-
zonte (MG), de 19 a 21 de no-
vembro proximos, em busca

COMPRAS PUBLICAS

Gestor publico debate Lei Geral

de oportunidades acerca das
‘Compras Governamentais’ - o
tema do evento. “Estamos in-
tegrando gestores de compras
publicas e gestores municipais
para fomentar a aplicacio das
leis gerais aprovadas em Goi-
as”, explica.

Inclusive, representantes de
dez prefeituras goianas, nas
quais existem escritorio regio-
nal do Sebrae, fazem parte dos
convidados ao evento. Segundo
Marcos Fernando, isso possi-
bilita que a entidade promova
a implementacdo da lei em to-
das as regides do Estado. “Uma
das principais dificuldades para
0 acesso da micro e pequena
empresa (MPE) as compras de
governo ¢ a falta de conheci-
mento de gestores locais sobre
a Lei Geral, entdo o evento vai
apresentar condigoes e critérios
para que esse mercado aconte-
ca”, observa.

Edmar Wellington

!

leso Gomes: mais 30 cidades devem implementar Lei Geral este ano

leso Gomes, gerente de Re-
lagdes Institucionais e Politi-
cas Publicas do Sebrae Goi-
as, lembra que 25 municipios
goianos ja praticam a Lei Ge-
ral Municipal, num montante

SUINOCULTURA

de 165 cidades que aprovaram
suas leis. “Ultrapassamos a
meta de 20 municipios, e de-
vemos chegar com 30 cidades
com leis implementadas até o
final deste ano”, ressalta.

leso Gomes destaca que a
implementacdo da lei ¢ acom-
panhada por consultoria do
Sebrae Goids, que mede crité-
rios como o Uso do Poder de
Compra, Desburocratizacio,
Empreendedor Individual e
presenca do Agente de Desen-
volvimento. Como exemplo, o
municipio de Alto Horizonte,
ao Norte do Estado, tem nota
9,58 (de 1 a 10) no Uso do Po-
der de Compra para as micro e
pequenas empresas locais.

~ SERVICO

V Fomenta Nacional
Regional Metropolitana
(62) 3250-2000
Central de
Relacionamento
Sebrae: 0800 570 0800

Manual de Boas Praticas garante alimento seguro

Um Manual de Boas Prati-
cas de Fabricacio (BPF) garan-
tiu o bom funcionamento do
Frigosuinos Sol Nascente, que
fica na Chacara Boa Sorte, no
municipio de Goidnia (GO). A
acdo que beneficia a industria
segue critérios do Programa de
Alimentos Seguros (PAS), de-
senvolvido pelo Sebrae Goias.
Integrado ao Projeto de Sui-
nocultura Metropolitana pro-
movido pela entidade e par-
ceiros, o Sol Nascente tem nos
procedimentos implantados a
sua condicdo de produzir em
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conformidade as normas da
Agéncia Nacional de Vigilan-
cia Sanitaria (Anvisa).

“Desde o abate, até a en-
trega da carne suina ao mer-
cado”, conta Larissa Ribeiro,
gestora do projeto na Regional
Metropolitana do Sebrae Goi-
as. 0 que so6 ¢ possivel depois
da adequacdo de uma nova
planta operacional que evita,
inclusive, contaminacgées, se-
gundo Antonio Talone, gestor
do Projeto Setorial Rural do
Sebrae Goids. Marcelo Ro-
drigues, diretor comercial do

frigorifico, ressalta que o ma-
nual provocou mudangas ndo
somente na estrutura fisica da
industria, mas, principalmente,
na mio de obra. “Numa cons-
ciéncia coletiva dos nossos 68
colaboradores, o Sol Nascente
esta obedecendo todas as reco-
mendacdes do programa.”

TIPOS DE CORTES

Marcelo observa que o em-
preendimento prepara inves-
timentos para processamento
da carne suina, o que ja ¢ feito
pela Delta Alimentos (frigori-

fico de suinos), em Piracanju-
ba (GO), também participante
do Projeto de Suinoculura,
juntamente com o Frigorifico
Porcio, em Abadia de Goias
(GO). “Vamos agregar ainda
mais valor a nossa producio,
que tem abate médio de 7 mil
cabecas por meés”, anuncia.
Segundo Larissa, a venda de
carne suina em supermerca-
dos, por exemplo, incentivou a
Delta a criar 31 tipos de cortes
e quatro tipos de linguicas.
“Sem falar que o Sebrae
Goias e o PNDS fazem tra-

balho consistente para o seg-
mento em pontos essenciais.”

2 SERVICO

Projeto Suinocultura
do Sebrae Goias:

(62) 3250-2302
Projeto Setorial Rural:
(62) 3250-2298
Central de
Relacionamento
Sebrae: 0800 570 0800
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Seis municipios goianos sao beneficiados
por projeto de fundacao catala para
melhorar o turismo na regiao Centro-Oeste

Warlem Sabino

Pirendpolis e os cinco mu-
nicipios - Alto Paraiso, Ca-
valcante, Colinas do Sul, Sio
Jodo d’Alianca e Teresina -
que compdem a Chapada dos
Veadeiros, em Goias, vdo im-
plementar um projeto de boas
praticas do turismo para au-
mentar o numero de visitan-
tes e o tempo de permanéncia
deles nas cidades. Sdo cerca de
30 acgoes desenvolvidas pela
renomada Fundacdo Barcelo-
na Media, da Espanha, a pe-
dido da Associacdo Brasileira
dos Sebrae/UF (Abase).

Chamado de Plano de De-
senvolvimento do Turismo da
Regido Brasil Central, a ini-
ciativa visa incorporar os pro-
jetos bem sucedidos do setor,
principalmente os realizados
em Barcelona, nos municipios
do Centro-Oeste. Com isso, as
micro e pequenas empresas
de Goias, Mato Grosso, Mato
Grosso do Sul e Distrito Fe-
deral serdo as grandes bene-
ficiadas pela identificacdo de
mercados potenciais e defini-
cdo de estratégias solidas que
valorizem os diferenciais com-
petitivos da regido.

Estdo envolvidos no projeto
as zonas turisticas do Pantanal
Sul, Pantanal Norte, Chapada
dos Guimaries, Brasilia e Bo-
nito. Foi definido que apenas
duas regides/cidades de cada
Estado participam do plano -
excecdo do Distrito Federal,
que ficou com uma. Em Goias,
além das escolhidas, partici-
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param da fase de diagnostico
Caldas Novas, Rio Quente, ci-
dade de Goias e Goiania.

“O pessoal do Barcelona
Media chegou a conclusido de
que Pirendpolis e a Chapada
dos Veadeiros seriam os locais
mais representativos de Goids
para o Centro-Oeste”, expli-
cou Robson Rodrigues Gomes,
consultor e instrutor creden-
ciado ao Sebrae Goias, que in-
tegra o plano.

INTERCAMBIO

O projeto ja passou pelas
fases de diagnostico e de in-
tercambio. Comissdo com 30
integrantes dos setores publi-
co e privado do turismo do
Centro-Oeste fizeram visita a
Barcelona. No proximo dia 21
de novembro, a versdo final
do plano sera apresentada em
Alto Paraiso (a 418 km de Goi-
ania). No dia seguinte, sera a
vez de Pirenopolis (a 121 km
da capital).

“0O Barcelona Media elen-
cou 70 acgdes consideradas
como boas praticas para o
turismo, mas Pirendpolis e os
municipios da Chapada sele-
cionaram 30 mais viaveis para
implantacdo. Alguns desses
projetos, inclusive, ja estio em
andamento”, conta Robson.

A versio final do plano
definira quando acontecerdo
as acdes, quem sera o respon-
savel pela execucdo e o valor
a ser gasto. As metas sdo de
melhoria na infraestrutura e
divulgacdo dos potenciais tu-
risticos de cada local.

TURISMO

Cidades se inspiram em Barcelona

Silvio Simées

Vista geral do municipio de Pirenépolis, que sera beneficiado com plano de turismo pedido pela Abase

bl i

BARCELONA MEDIA

A Fundacao Barcelona Media, da Espanha,
é um centro dedicado a pesquisa aplicada
e transferéncia de conhecimento e
tecnologia como meio para aumentar

a competitividade nos setores publico

e privado. A entidade nao tem fins
lucrativos, cujo conselho de administracao
é formado por representantes de
universidades, administracdes publicas e
empresas do segmento de comunicagoes.

JORNAL SEBRAE
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QUALIFICACAO

Fornecedores da Hering deverao
ser capacitados pelo Sebrae Goias

Companhia diz que
projeto deu certo e
servira de modelo para
ser aplicado em outros
Estados que atua

Warlem Sabino

Maior empresa do ramo de
confeccdes instalada em Goi-
as, a Cia. Hering anunciou que
nio trabalhard mais com em-
presas no Estado que néo tive-
rem passado por qualificacdo
gerencial do Servico de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae Goids). “S6 vai traba-
lhar conosco quem passar pelo
Sebrae. E acio definitiva”,
afirmou Claudio Schwaderer,
gerente de Confeccdo Tercei-
rizada da empresa, em Goias.

“Percebemos que, apds a
qualificacdo feita pelo Sebrae,
os empresdrios estdo acordan-
do e se sentindo empresarios
de fato. Eles conseguem gerir
melhor seus negdcios, utili-
zando boas praticas de gestio
e se adequando, inclusive, aos
padrdes de seguranca no tra-
balho”, emendou Claudio.

A Cia. Hering lida com 280
micro e pequenas empresas
em Goias, espalhadas em 30
municipios. Sdo aproximada-
mente quatro mil trabalhado-
res envolvidos no processo de
encadeamento produtivo. “E
um programa que deu tdo cer-
to que pode ser desenvolvido
em outras regides, pois existe
a necessidade de se profissio-
nalizar todas as empresas que
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Claudio Laval, gerente de Industria do Sebrae Goias, em palestra a empresarios da moda: parceria com a Hering beneficia empreendedores

prestam servico para a Cia.
Hering”, revelou Claudio.

PARCERIAS

Além do programa de en-
cadeamento produtivo da Cia.
Hering, o Sebrae Goias desen-
volve trabalhos diversos de
qualificacdo para MPE do se-
tor de confeccoes. “Historica-
mente, o setor de confecgdes ¢
muito importante para Goids.
Por isso, articulamos parce-
rias com entidades e empresas
para organizarmos os empre-
endedores. Esse ¢ o papel do
Sebrae: fazer com que os di-
versos segmentos do setor pro-
dutivo crescam e caminhem
sozinhos”, explicou Claudio
Laval, gerente de Industria do
Sebrae Goias.

.Y HISTORIA

Maior franquia de
vestudrio do Brasil, a
Hering foi fundada
pelo empreendedor
Hermann Hering em
1880, numa casa de
comércio no Centro
de Blumenau, em
Santa Catarina. De |a
para cd, a pequena
tecelagem, com a
ajuda de seu irmao,
Bruno, transformou-se
em uma conceituada
empresa de design de
vestuario do Brasil. A
palavra Hering significa
“arenque” em Alemao.
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BANHO DE LOJA

Programa subsidiado aumenta
faturamento em até 30%

Capacitacao dura
em média 150 dias
e tem como objetivo
fortalecer as micro e
pequenas empresas
varejistas

Warlem Sabino

Programa itinerante que
garante aumento de fatu-
ramento de 12% a 30% aos
micro e pequenos negocios
varejistas, o Banho de Loja
estd presente hoje em quatro
municipios goianos - Catalao,
Mineiros, Anapolis e Luziania.
A capacitacio ¢ subsidiada e
ministrada pelo Sebrae Goids,
dura em média 150 dias e tem
como objetivo fortalecer as
empresas, principalmente nas
areas de qualidade, produtivi-
dade, gestdo, marketing, fatu-
ramento e aumento de vendas.

“E um programa intenso,
complexo e completo, com
seminarios, cursos e consul-
torias, que abracam todos os
conceitos da empresa, mas
garantem 100% de resultado
positivo. As empresas ganham
em vantagens competitivas”,
explica o gerente setorial de
Comércio do Sebrae Goias,
Jodo Bosco Gouthier, gestor
do projeto.

Antes de ser iniciado em
qualquer municipio, o Banho
de Loja promove uma pesqui-
sa no comércio local. A ideia
¢ medir, junto aos consumido-
res, a importancia e satisfacdo
dos clientes com os produtos
e servicos oferecidos pelos
lojistas na localidade. Em se-
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Edmar Wellington

Profissionais durante Game Loja Monta/Desmonta, que integra o programa itinerante Banho de Loja, durante a Feira do Empreendedor

guida, os resultados sio deba-
tidos com os empreendedores.
“Muitas vezes os empresarios
ndo estavam atentos a coisas
simples que ocorriam na loja e
que atrapalhavam o aumento
de vendas”, conta Bosco.
Durante o debate, os pro-
prietarios sdo ouvidos pelos
consultores do Sebrae Goids e
informam suas necessidades,
como reducdo de custos, rapi-
dez na implantacdo do progra-
ma e investimentos possiveis.
O plano de acio da empresa so
¢ definido com o consentimen-
to de ambas as partes. “Néao
podemos criar um vinculo no
qual s6 o consultor diz o que
fazer. O dono tem voz, ele fala

0 que quer realizar e o consul-
tor passa a auxilid-lo, e ndo o
contrario. Essa dinimica ¢ mais
eficaz”.

Nos 150 dias de capacita-
cdo, além do empresdrio e de
um gerente (ou diretor), os fun-
ciondrios também sdo capaci-
tados. A consultoria € realizada
dentro e fora das empresas.

OFICINA MECANICA

O programa Banho de Loja
¢ voltado a qualquer tipo de
comércio ou servico, de con-
feccdo a oficina mecanica.
Jodo Bosco se lembra de uma
consultoria prestada em uma
oficina mecénica do interior
do Estado. O local tinha aspec-

to bastante antigo, com sujeira
pelo chéo, cartazes de mulher
pelada afixado nas paredes e
mecanicos com graxa espalha-
da pelo corpo todo. “Era um
espaco bastante assustador”,
resume o gestor.

Com a consultoria, o pro-
prietario foi orientado a pintar
e limpar a oficina, retirar os
cartazes inuteis das paredes, os
mecanicos ganharam unifor-
mes e luvas e o atendimento foi
humanizado. “As pessoas pas-
saram a ser bem tratadas. As
mulheres ganharam confianca
em levar o veiculo para conser-
tar no local sem passarem por
constrangimento. Ele ganhou
novos clientes.”

MONTA/DESMONTA

Apresentado pelo Sebrae
Goias na Feira do Empreen-
dedor deste ano (de 28 de ju-
nho a 1° de julho), o Game
Loja Monta/Desmonta in-
tegra o programa itinerante
Banho de Loja.

O projeto apresenta, de
maneira ludica, conceitos de
vitrinismo, de como apre-
sentar e expor produtos,
realizando demonstracdes
de tendéncias, cores, moda,
promocdes e tudo mais que
venha contribuir para que
o desejo visual do consu-
midor se transforme, efeti-
vamente, em venda para o
comerciante.
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PISCICULTURA

Peixe na mesa do consumidor

Sebrae Goias e
parceiros investem
em projetos para
aumentar consumo
de pescado

José Antonio Cardoso

O Sebrae Goias e parceiros
atuam em projetos de piscicul-
tura que tém saido do papel e
estio ganhando doces aguas
no Estado. Um panorama que
pode ajudar a tirar o pescado
do ultimo lugar em consu-
mo, entre as carnes preferidas
pelo consumidor brasileiro.
Segundo numeros divulgados
pela Associacdo Brasileira dos
Criadores de Suinos (ABCS),
referentes a 2010, o brasileiro
consome cerca de nove qui-
los de carne de peixe por ano,
perdendo espaco na mesa para
suinos (14,5 kg por pessoa/
ano), bovino (38 kg) e o lider,
frango (40 kg).

A realidade aponta para
a necessidade de reposicio-
namento no mercado para a
piscicultura no pais. E ¢ nisso
que pescadores e produtores
de peixes, do Estado, podem
contar com o Sebrae Goids. A
entidade promove consultoria,
capacitacio e abertura de mer-
cado. “A gestio de negocios,
conhecimento técnico e mer-
cado consumidor norteiam as
nossas agoes, que tém foco no
empreendimento”, explica Joel
Rodrigues Rocha, gerente seto-
rial do Programa de Desenvol-
vimento Rural da instituicéo.

Nas aguas da Represa de
Furnas (Rio Paranaiba), pro-
xima a Ponte Quinca Mariano,
divisa dos Estados de Goids e
Minas Gerais, uma colonia de
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Orides Pereira, vice-presidente da Associacdo dos Piscicultores Ponte Quinca Mariano: “Vamos implantar mais 40 tanques redes este ano”

pescadores experimenta os be-
neficios das acdes promovidas
pelo Sebrae Goids. Segundo
Adriano Teixeira, gestor da
entidade, a comunidade lo-
cal deixou de praticar a pesca
predatoria para se transformar
em produtora de peixes em
tanques redes e educadora das
questdes ambientais. “Os pes-
cadores estio integrados em
associacdo, inseridos no co-
mércio piscicultor, principal-
mente em Goias, Distrito Fe-
deral e Minas Gerais”, observa.

O pescador Orides Pedro
Pereira, 65 anos, foi o primei-
ro presidente da Associacio

dos Piscicultores Ponte Quinca
Mariano, fundada em 2008, no
Povoado Quinca Mariano, no
municipio de Corumbaiba (GO)
- distante 215 km de Goiania.
Orides, que atualmente ¢ o
vice-presidente da associagdo,
lembra que o Sebrae Goias foi
fundamental para o sucesso do
projeto.

Orides explica ainda que
Adriano incentivou os pes-
cadores a realizar o sonho de
profissionalizar a atividade,
“inclusive trazendo profissio-
nais aqui para desvendar bu-
rocracias, como ¢ a questdo da
outorga da agua, e nos ensinar

técnica de filetagem (retirada
do filé de peixe), armazena-
mento e mercado consumidor”.
Depois disso, Orides conta
que a associagdo ndo parou
mais de crescer na quantida-
de de tanques redes instalados.
Comecou com 30, e ja sdo 61,
que tém capacidade para a
criacdo de 80 mil peixes (700g
a 1,5 kg). A previsio é de che-
gar a 200 tanques até 2014, o
que deve quase quadruplicar
a producdo. “Este ano, vamos
implantar mais 40 tanques.”
Segundo Orides, nove asso-
ciados trabalham para produ-
zir de 8 a 10 toneladas de pei-

xe da espécie tilapia, por més.
Parte da producdo ¢ vendida
para frigorificos, outra parte
vai para a filetagem e consu-
midor final, que pode comprar
o produto no préprio povoado.

DIREITO DE PRODUZIR

Outra barreira que pro-
dutores de peixes em Goias
estio vencendo com a ajuda
do Sebrae Goias concerne aos
critérios e procedimentos para
a exploragcdo da piscicultura,
incluindo a outorga de direito
de uso de agua. Em Itumbiara
(GO) - a 200 km de Goiénia
-, a Associacdo de Pescadores
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Artesanais ¢ beneficiada pelo
Programa Sebraetec (Servicos
em Inovacido e Tecnologia),
que promove assessoria técni-
ca ao projeto local.

Segundo Flavio Rodrigues
da Silva, vice-presidente da
associacdo, a consultoria fa-
vorece aproximadamente 500
pescadores da regido. Ele ex-
plica que ¢ por meio de pro-
jeto elaborado junto ao Sebra-
etec que a entidade vai poder
usar areas da Represa de Fur-
nas para producdo de peixes
em tanques redes. “O Sebrae
Goias subsidia 80% do plano,
encaminhando todos os pro-
cedimentos para a liberacdo e
montagem.”

Entre as agdes executadas,
destaque para o Procedimen-

GOIAS AINDA ‘FAZENDO AGUA’

to Operacional Padrio (POP),
com treinamento ministrado
em [tumbiara pelo Servico Na-
cional de Aprendizagem Ru-
ral (Senar). A capacitacio faz
os associados vislumbrarem
a possibilidade de fornece-
rem pescados ao Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA)
e o Programa Nacional de Ali-
mentacio Escolar (PNAE).

E o primeiro produto esco-
lhido para fabricacio e deleite
dos alunos de escolas publicas
de Itumbiara ¢ a almondega de
peixe. “Durante o treinamen-
to, a nutricionista responsavel
pela alimentacdo escolar de
Itumbiara optou pelo desen-
volvimento da almodndega,
que, logo, poderemos forne-
cer”, projeta Flavio.
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O empresario llton José
da Silva (foto), de 46
anos, sécio-proprietario
da Piscicultura Boa Cria e
Frigorifico de Peixes, em
Bonfinépolis (GO) - a 35
km de Goiania -, elogia o
trabalho do Sebrae Goias
em ajudar a aumentar o
consumo de pescado. O
frigorifico é o primeiro

do Estado com Servico

de Inspecao Federal (SIF),
atendido por consultorias
do Sebrae Goias. Segundo
0 empresario, a entidade
o incentivou a buscar a
certificacdo ha dois anos.
“O SIF esta abrindo portas
para nossas vendas,
inclusive para exportacao.”

O empreendimento

Apesar dos caudalosos rios que cruzam o
territério goiano e boa quantidade de lagos
e represas espalhadas por todas as regides,
a producdo de pescados em Goids ocupa
apenas o 16° lugar no ranking brasileiro,
com 20.190 toneladas por ano (2010). Santa

Catarina lidera, com 183.769 toneladas no ano.

A publicacdo ‘Producao pesqueira e aquicola
— Estatisticas 2008 e 2009, do Ministério da

também promoveu o
acesso ao mercado para
produtores. llton conta que
40 piscicultores de Goias
sdo seus fornecedores,

que entregam o peixe
inteiro (resfriado). Com
capacidade para abater
seis toneladas de pescados
por dia, o frigorifico, no
entanto, funciona apenas

com pouco mais de 10% de
seu potencial. “Abatemos
somente 25 toneladas
mensais.”

O motivo, para llton, é o
comércio clandestino de
peixes no Brasil. “Creio que
80% dos pescados vendidos
no pais ndo tém o carimbo
do SIF’, observa.

Pesca e Aquicultura, mostra ainda que a
producao brasileira de pescado aumentou
25% nos ultimos oito anos, passando de
990.899 toneladas anuais para 1.240.813

em 2009. Somente entre 2008 a 2009,

houve crescimento de 15,7%: a aquicultura
(producao de organismos aquaticos, inclusive
plantas) teve elevacao de 43,8%, enquanto a
piscicultura cresceu 60,2% de 2008 a 2009 -
comparada a 2007.

JORNAL SEBRAE
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INFORMACAO:

MATERIA-PRIMA DO
EMPREENDEDORISMO

Observatorio Sebrae reune estatisticas, indicadores economicos e
resultados de pesquisas que ajudam no desenvolvimento das MPE

Warlem Sabino

Lancado no final de outu-
bro, durante a comemoracio
do Més da MPE e dos 40 anos
do Sebrae, o Observatorio
Sebrae ¢ mais uma alavanca
para auxiliar o desenvolvi-
mento do empreendedoris-
mo em Goias. O Observatorio
online e em CD-ROM reune
informacdes estatisticas, in-
dicadores economicos, resul-
tados de pesquisas e diversos
outros dados que levam a
uma maior compreensido dos
negocios formais de micro e
pequeno porte no Estado.

“E mais uma importante
acdo no sentido de levar a
toda a sociedade organizada
um elemento de grande valor
na atualidade: informacao.
Sem informacdo, ndo se con-
segue empreender. E para o
pequeno empreendedor, a in-
formacdo ¢ ainda mais valio-
sa”, resumiu o diretor-supe-
rintendente do Sebrae Goias,
Manoel Xavier Ferreira Filho.

Entre os links que podem
ser acessados no Observato-

JORNAL SEBRAE

rio Sebrae, estdo Informacoes
Socioecondmicas, Indicado-
res Economicos e Perfis So-
cioeconomicos, que abran-
gem dados de todo o Estado,
além de indices de confianca
do consumidor e das MPE e
os perfis de setores do mer-
cado em expansdo, que re-
presentam instrumento para
a identificacdo de ameacas e
oportunidades no ambiente
dos pequenos negocios.

“0O material ndo ¢ voltado
apenas aos empresarios das
MPE, empreendedores indi-
viduais, ou pequenos produ-
tores rurais, que Sdo Nossos
publicos no dia a dia. Ela visa
também fornecer a sociedade
em geral, e principalmente
aos profissionais da imprensa,
uma gama de dados e estatis-
ticas importantes para a for-
macio de opinides e pensa-
mentos”, completou Manoel.

ATENDIMENTO

Dentre os principais te-
mas do Observatorio, desta-
que para as informacdes so-
bre o atendimento ofertado

pelo Sebrae a clientes e ndo
clientes. Segundo a Pesquisa
Direcionamento  Estratégico
do Sistema Sebrae (resulta-
dos Goias), realizada em julho
deste ano, 93% dos clientes
recebidos pelo Sebrae afirma-
ram que retornariam para um
novo atendimento. A mesma
percentagem indicou que re-
comendaria o Sebrae.

Ainda na questio de aten-
dimento, 33,6% dos entrevis-
tados utilizaram algum tipo
de consultoria; enquanto que
24,9% participaram de cursos
presenciais. De 0 a 10, a qua-
lidade no atendimento rece-
beu nota 9,09. Em termos de
credibilidade, o Sebrae Goias
recebeu nota 9,35.

“Essas notas sio resultado
de 40 anos de trabalho que
estamos completando agora.
Nio ¢ um trabalho s6 nosso.
Temos de dar crédito também
aos conselheiros que ja passa-
ram pelo Sebrae, diretorias e
colaboradores”, explica Mar-
celo Baiocchi Carneiro, presi-
dente do Conselho Deliberati-
vo do Sebrae Goias.
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Imagem Sebrae Goias

Em uma escala onde O (zero) significa uma imagem muito negativa e 10 (dez) uma

imagem muito positiva, segue a nota atribuida a imagem do Sebrae por seus clientes:

NOTA
Média Goias
Média Nacional

Fonte: Sebrae Nacional, julho/2012

3%

dos clientes atendidos
pelo Sebrae afirmaram que
retornariam para um novo
atendimento

5%

dos empresarios tem em
mente, em primeiro lugar,
o Sebrae, quando precisam
buscar ajuda

27%

disseram
bancos
comerciais

91%

dos entrevistados consideram
abrir uma empresa a opgao de
carreira mais viavel

-

\

57,.9%

dos empregos gerados
(443.032) em Goias sdo
oriundos das micro e pequenas
empresas

NOVEMBRO 2012

2011 2012
8,9 8,9
8,8 8,9
Nimero de Empresas
PORTE NUMERO DE EMPRESAS %
Micro 262.618 74%
""" Pequenass 1002 3%
"""" Grandes | soe% . 23%
""""" Tota | 353359 . 100%

Fonte: Receita Federal / 2009

Perfil do Empreendedor Individual em Goias:

Local de Funcionamento

44% e &
D- S

Indicador de Confianca das MPE em Goias

Género

@ Em estabelecimento comercial

@ Em casa

@ No domicilio ou empresa do cliente
@ Narua

121—

>100

"tendéncia’ de expansao da atividade

117 — =100

"tendéncia" de estabilidade da atividade

<loo

"tendéncia" de retracdo da atividade

110—--@*

1
julho/2012

41,.6%

dos empresarios disseram
que houve aumento no
faturamento em relagdo ao
ano anterior;

agosto/2012 setembro/2012 Fonte: Sebrae Nacional, out./2012

4 /\
dos consumidores priorizam
bom atendimento na hora da

compra; 39% menores precos
e 39% qualidade

1%
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desses
afirmaram
crescimento
de até 30%
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PRIMEIRA VIAGEM

Empresaria de primeira viagem, Cleusa Francisca

de Barros Valois, de 58 anos, da os primeiros passos
como patroa. Ha trés meses, montou a Casa do
Morango, no Setor Sudoeste, em Goiadnia. A empresa
revende polpas de frutas, batatas, couve flor,
ervilhas, acai, xarope e granola para supermercados,
casa de frios, restaurantes, lanchonetes e pit dogs da
Regiao Metropolitana da capital.

Porém, as dificuldades de inicio de negécio sdo
maiores do que ela esperava.“Na verdade, eu ndo
sei como tocar isso aqui sozinha e preciso urgente
de ajuda’, revela. Por isso, ela foi ao Sebrae Goias no
final de setembro em busca de consultoria. Recebeu
a boa noticia de que consultores vdao a empresa dela

no inicio de janeiro.

Indagada sobre os motivos que a levou a
empreender, diz que foi o fato de ter ficado viuva.
“Meu marido ndo me deixava trabalhar. Como ele se
foi, resolvi que tinha de ter meu negécio.”

“A verdadeira
motivagdo
| ndo é aquilo
que te anima,
mas aquilo que
te transforma.”

Ser.re ) .
€ alguém que acredite
que ele possa
ser realizado.”

Edmar Wellington

Josiane Fernandes e a patroa Cleusa sao atendidas pela consultora Simone de Fatima, no Sebrae Goias

‘“Toda a area de atendimento foi reformulada”

Presidente do Conselho
Deliberativo do Sebrae Goi-
as, Marcelo Baiocchi Carnei-
ro afirmou que os resultados
positivos da atuacdo da insti-
tuicdo no Estado, comprova-
da por pesquisas encartadas
no Observatorio Sebrae, se

deve também

as mudancas implementadas
durante a nova gestdo (2011-
2014). “Quando assumimos,
decidimos melhorar ainda
mais a recepcdo ao cliente.
Toda a area de atendimento
foi reformada e reformulada
na Regional Metropolitana.
Também precisdvamos estar
mais presentes no interior, que
¢ onde as MPE mais precisam
do Sebrae. Por isso, abrimos
novas regionais e agén-
cias. Com certeza essas
mudancas  refletiram
nessa avaliacdo. Esta-
mos mais proximos do
empresario.” O Sebrae
Goids conta hoje com
11 regionais e 19 agéncias
espalhadas no Estado.

PERCEPCAO

Em outra pesquisa do Ob-
servatorio Sebrae, sobre indice
de Percepcdo Empreendedora
em Goiania, de setembro des-
te ano, 45% dos empresarios

entrevistados afirmaram que
0 primeiro nome que vem em
mente quando precisam de
ajuda é o do Sebrae; 27% re-
correm a bancos comerciais.
Ainda na area do empreen-
dedorismo, 91% dos ouvidos
disseram considerar a abertura
de uma empresa como op¢ao
viavel de carreira.

Sobre os motivos que le-
vam ao empreendedorismo,
48,9% afirmaram que foram
por oportunidade e vontade
propria de nio ser emprega-
do. Apenas 17,1% iniciaram
um negocio por necessidade.
58,8% das micro e pequenas
empresas sdo recentes: nasce-
ram entre 2005 e 2011.

“Essa mudanca de com-
portamento do empreende-
dor ¢ reflexo do que o Sebrae
e parceiros tém feito na area
de capacitacdo. Com mais in-
formacdo, as pessoas iniciam
0 negocio com consciéncia,
planejamento e pesquisa, o

que faz com que o indice de
mortalidade das empresas seja
cada vez menor”, afirma Wan-
derson Portugal Lemos, dire-
tor-técnico do Sebrae Goias.

A taxa de sobrevivéncia
de MPE nos dois primeiros
anos de vida atingiu 73,1%
no Brasil; em Goias, € 67,6%.
E a menor taxa da histéria.
“Que o brasileiro ¢ empreen-
dedor nato, todo mundo sabe.
0 goiano também ndo foge a
regra. Porém, é preciso que o
futuro empresario escolha um
negocio que o faca sentir-se
bem. Trabalhar em algo que
lhe dé prazer aumenta e muito
as chances de sucesso”, acon-
selha Wanderson.

EXPANSAO ECONOMICA

A pesquisa Direcionamento
Estratégico do Sistema Sebrae,
com resultados de Goids, que
consta no Observatério Se-
brae, confirmou a expansio
econdmica porque passam as

MPE no Estado. 41,6% dos en-
trevistados disseram que hou-
ve aumento no faturamento
do negocio este ano em rela-
cdo a 2011. Indagados sobre a
percentagem, 22,4% aponta-
ram crescimento de até 30%.

€

.} SERVICO

As informacoes
apresentadas pelo
Observatorio Sebrae
estao em copia
eletrénica (CD-ROM)

e no Portal do Sebrae
Goias (www.sebraego.
com.br). Os numeros
foram produzidos

e organizados pela
Unidade de Gestao de
Estratégias do Sebrae
Goias em parceria com
empresas e instituicbes
de pesquisas do Estado.

n
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E1 ASN GOIAS

NA MIiDIA

ASN Goias completa set
anos de boas noticias

Agéncia Sebrae de Noticias se consolida como fonte de informacao sobre

Wilson Lopes de Menezes

Criada para produzir e dis-
tribuir, em tempo real, repor-
tagens, noticias, informacées,
estudos e pesquisas acerca
das atividades desenvolvidas
pelas micro e pequenas em-
presas, com foco nas acdes,
programas e projetos, produ-
tos e servicos que valorizam
os aspectos socioecondmicos
do Estado, a Agéncia Sebrae
de Noticias (ASN Goias) acaba
de completar sete anos de boas
noticias.

NOVEMBRO 2012

Nesse periodo, a ASN Goi-
as produziu 3.381 reportagens
e enviou newsletters a pro-
fissionais de comunicacdo de
420 veiculos de todo o Estado
(jornais, radios, TVs, sites, re-
vistas, assessorias de impren-
sa), tendo, em média, 42,9 mil
acessos/més.

Prestando eficiente servi-
¢o noticiario on-line, a ASN
Goias tornou-se fonte de refe-
réncia nio so para jornalistas,
mas, também, para empresa-
rios, estudantes, investidores,
lideres comunitarios e pessoas

interessadas em montar ou ex-
pandir o proprio negdcio.
Instalada em Goiinia, na
sede do Sebrae em Goias, a
ASN Goias conta com sucur-
sais nos 30 municipios onde
o Sebrae mantém escritorios
regionais e agéncias de aten-
dimento (Goiania, Andpolis,
Aguas Lindas, Caldas Novas,
Cataldo, Ceres/Rialma, Cris-
talina, Formosa, Goianésia,
Goiatuba, Inhumas, Itaberai,
Jaragud, Jatai, Luziania, Mor-
rinhos, Niquelandia, Palmeiras
de Goias, Porangatu, Posse,

empreendedorismo

Pires do Rio, Planaltina, Qui-
rinopolis, Rio Verde, Sdo Luis
de Montes Belos, Sdo Miguel
do Araguaia, Senador Canedo,
Uruagu, Valparaiso de Goias),
ampliando sua cobertura jor-
nalistica e fotografica.

Para breve, a agéncia de
noticias prevé a criacdo de um
Banco de Imagens e de um
Banco de Infograficos, com
estudos e pesquisas produzi-
dos pelo préprio Sebrae Goi-
as, aumentando ainda mais o
espaco dos pequenos negocios
na midia goiana.

LINHA DO TEMPO

« 21/05/2002 -
Lancamento da ASN
pelo Sebrae Nacional

» 5/10/2005 -
Langamento da ASN
Goias pelo Sebrae Goias
* 1°/09/2010 -
Migracao para o

novo portal da ASN,
utilizando a plataforma
que integra as agéncias
de 23 Sebrae estaduais

SERVICO

ASN Goias:

(62) 3250-2268
www.go.agenciasebrae.
com.br

Av.T-3, n° 1.000, Setor
Bueno, Goiania (GO)

JORNAL SEBRAE
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Normas
garantem
V|S|tacao
sustentavel

Sebrae Goias e parceiros de projeto no
Nordeste goiano apresentam manual de
condutas e procedimentos para turistas

José Antonio Cardoso

O turismo no Parque Es-
tadual de Terra Ronca (Peter),
ao Nordeste de Goias, ganhou
manual de normas e procedi-
mentos que promovera a visi-
tacdo sustentavel do roteiro. O
documento ‘Manual de Ope-
racoes do Plano Emergencial
de Visitas Turisticas’ mostra
a formatagdo de produtos de
espeleoturismo  (turismo em
cavernas), envolvendo as ca-
vernas Angélica, Terra Ronca
I, Terra Ronca II, Sdo Bernardo
e Sdo Mateus, no municipio de
Sdo Domingos, distante 658
km de Goiania.

0O manual, confeccionado
sob critérios da Associacdo
Brasileira de Normas Técni-
cas (ABNT NBR), envolveu
parceiros como o Sebrae Goi-
as, Semarh Goids, Associacdo
Ecoldgica de Monitores e Con-
dutores Ambientais (Aema),
Centro Nacional de Pesquisa e
Conservacdo de Cavernas (Ce-
cav), Instituto Chico Mendes
de Conservacio da Biodiversi-
dade (ICMBio), Grupo Espele-
olégico Anjos do Subterraneo

JORNAL SEBRAE

(Greasb), Secretaria Municipal
de Meio Ambiente e Turismo
de Sdo Domingos e guias tu-
risticos locais.

Um dos responsaveis pelo
trabalho, o consultor do Se-
brae Goias, Eliezer Conturbia
Neves (especialista em normas
ABNT NBR), garante que o
documento apresentado torna
viavel a exploracdo turistica
das cavernas dentro de um pa-
rametro de qualidade, conser-
vacdo e seguranca. “Todas as
regras gerais e especificas para
o espeleoturismo de aventura
estdo contidas no manual, in-
clusive um sistema de gestio
de seguranca, que inclui uma
planilha de riscos para a ativi-
dade”, destaca Eliezer.

Desenvolvido por meio do
Projeto de Turismo e Cultura
da Regido Nordeste de Goias,
do Sebrae, o manual sera en-
tregue ao conselho consultivo
do projeto, ao qual o proprio
Sebrae integra. Segundo Tania
Aparecida Silva, gerente da
Regional Nordeste da entida-
de, que tem sede na cidade de
Posse (a 525 km de Goiania), a
acdo projeta ainda mais o pro-

TERRA RONCA

Fotos: Silvio Simées

Vista de morro conhecido como Dedo de Deus, no Parque Estadual de Terra Ronca, em Sao Domingos

Parque Estadualde

8 Terra R nc:
, I

Entrada do Parque Terra Ronca, que fica localizado proximo a BR-020, no municipio de Sao Domingos
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gresso turistico da regido. “O
diferencial é que as visitas se-
rdo feitas com respeito as ca-
racteristicas do ambiente.”

0 documento propde eli-
minar condicdes que possam
promover qualquer tipo de de-
predacdo da natureza. Como
exemplo, em artigo das Regras
Gerais de visita ‘fica proibido
o uso de iluminacdo baseada
no acetileno (carbureteiras), ou
outros sistemas de iluminagdo
que emitam calor ou fuligem
em demasia’

GRANDES CAVERNAS
Contendo 38 paginas, o

manual faz apanhado histo-

rico da regido e aponta ca-

NOVEMBRO 2012

minhos para espeleoturismo
de aventura. O parque, lo-
calizado proximo a rodovia
BR-020, tem como principal
atrativo suas grutas e caver-
nas, além de abundante flo-
ra e fauna, e rios de aguas
cristalinas, que formam lagos
subterraneos, e 0s enormes
saldes internos das cavernas,
ricos em minerais.

As formagdes rochosas sio
cultivadas pelas expressivas
estalactites e estalagmites. A
diversidade biologica registra
mais de 150 espécies de aves
e cerca de 50 de mamiferos.
A vegetacdo, formada por
cerrado, cerraddo, matas de
galeria e veredas, se constitui

Grutas e cavernas localizadas no Parque Terra Ronca: atrativos turisticos serdo melhor preservados

em excelentes habitats para
uma enormidade de espécies
animais. A regido pertence a
bacia hidrografica do Rio Pa-
rand. O parque foi criado pela
lei estadual n° 10.879, de 07 de
julho de 1989.

Na lista das 30 maiores
cavernas do Brasil, o local
possui sete, entre elas a Lapa
da Angélica (14.100m de ex-
tensio), Lapa de Sio Vicente

(13.555m) e Lapa Sdo Mateus
III (10.828m), todas cadastra-
das na Sociedade Brasileira
de Espeleologia (SBE) - Mapa
Roteiro. A Terra Ronca ¢ a
mais conhecida caverna do
parque, sobretudo pela tradi-
cional festa religiosa Roma-
ria do Bom Jesus. A principal
entrada ¢ Terra Ronca I, com
100 metros de largura por 84
de altura.

SERVICO

Manual de Operacées
do Plano Emergencial
Regional Nordeste do
Sebrae Goias: (62) 3481-
2234

Central de
Relacionamento
Sebrae: 0800 570 0800

JORNAL SEBRAE
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Unidade da Siluets
combina procedimento
com tratamentos
corporais e de
emagrecimento

Fernando Dantas

Investir no proprio nego-
cio sempre esteve nos planos
do administrador de empresas
Thiago de Castro Balduino, de
33 anos. O perfil empreende-
dor ele reconhece ter ha muito
tempo, mas o que faltava era
a ideia. Com a cabeca cheia
de duvidas, resolveu pesqui-
sar sobre franquias. Em 2011,
descobriu um empreendimen-
to em Séo Paulo que vinha ao
encontro de suas necessidades.

Ao visitar a ABF Franchi-
sing Expo, feira de franquias
que ocorre na capital paulista,
Thiago teve o primeiro conta-
to com a Siluets, empresa que
combina fotodepilacdo com
tratamentos corporais e ema-
grecimento. “Iria abrir uma
empresa, sO nio sabia o ramo
de atuagdo. Apods alguns con-
tatos, recebi convite para co-
nhecer a unidade Moema, em
Sao Paulo, da Siluets. Ao deci-
dir pela area de estética, minha
sdcia comprou a ideia.”

Hoje, Thiago e a socia, Lu-
dmilla Barbosa, que também ¢é
psicdloga, sio proprietarios da
unidade da Siluets do Buena
Vista Shopping (regido Sul da
capital). A empresa tem como
principal servi¢o a fotodepila-
cdo, tecnologia nova no mer-
cado que utiliza a Luz Intensa
Pulsada (IPL) para depilar, fa-
vorecendo a eliminagdo pro-
gressiva de pelos.

De acordo com Thiago,
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ESTETICA
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Fotodepilacao conquista clientes

nando Leite

Tecnologia nova no mercado da beleza, o tratamento de fotodepilacdo custa R$ 55 por sessao e tem atraido clientes a unidade Siluets

a novidade tem conquista-
do cada vez mais clientes em
Goiania. Tanto ¢ que a Siluets
registra, aproximadamente,
300 atendimentos por més.
No caso especifico da fotode-
pilacédo, cada sessido por area
custa R$ 55. A unidade no
Buena Vista conta com quatro
colaboradores dos segmentos
de Fisioterapia e Estética.

1O

-

SERVICO

Siluets: (62) 3242-9323
Av.T-61, n° 180, Qd.
124, sala 108,

Buena Vista Shopping,
Setor Bueno,

Goiania (GO)
www.siluets.com.br

Empreendedores participam
do programa Bussola Sebrae

Para investir na abertura
da unidade Siluets em Goia-
nia, os socios Thiago de Castro
Balduino e Ludmilla Barbosa
precisaram seguir os padrdes
exigidos pela franqueadora
paulista, além de dispor de
tempo e valores para o nego-
cio. De acordo com ele, o in-
vestimento inicial foi de R$ 89
mil. “Apesar das exigéncias,
a franquia nos permitiu pular
algumas etapas para abrir a
empresa, nos proporcionando
economia de tempo e dinhei-
ro”, recorda Thiago.

Mesmo assim, o empreen-
dedor revela que buscou con-

sultoria do Servico de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae Goias), participando,
inclusive, do Bussola Sebrae
- ferramenta Sistema de In-
formacoes Geograficas (SIG)
voltada para a geracdo de con-
sultas, relatorios, mapas tema-
ticos e outras analises geomer-
cadologicas. Os socios ainda
frequentaram cursos como o
Proprio e o Empretec, ambos
ministrados pelo Sebrae Goias.

A meta tracada para a em-
presa ¢ aumentar o faturamen-
to em 30% a cada semestre.
Para isso, Thiago e Ludmilla
buscaram investir na divulga-

cio da franquia e dos servicos
pelas redes sociais. O empresa-
rio enfatiza que atualiza, fre-
quentemente, a fan page no
Facebook, com fotos, matérias
sobre estética e promocdes,
para chamar a atencio dos
clientes.

FRANQUIA

Criada em 2011, a Siluets
tem taxa de franquia de R$ 89
mil. O capital de giro neces-
sario ¢ de cerca de R$ 10 mil,
com perspectiva de fatura-
mento médio mensal de R$ 24
mil, no prazo de 10 a 12 meses
apos o investimento inicial.
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TECNOLOGIA

Aplicativo goiano
recebe chancela
da Copa do Mundo

Inovador na area de
saude preventiva,
Software Vida
auxilia descoberta de
talentos no esporte

Warlem Sabino

Quando o engenheiro An-
dré de Paula Ramos concluiu
seu mestrado, em 2007, ele
bateu a porta de diversas em-
presas em busca de trabalho
na drea de computacdo. Dei-
xou curriculos, foi atras de
indicagdes de conhecidos, mas
ndo encontrou nada que o em-
polgasse. A saida, entdo, era
iniciar o proprio negocio. As-
sociou-se a dois colegas e fun-
daram a Requisito Tecnologia.

“Naquela época, ndo ti-

nha como objetivo ser dono
do meu préprio nariz. Mas,
quando terminei a faculdade,
Vi que as empresas eram muito
limitadas para o que eu queria.
Nido encontrava nada que me
animasse a trabalhar”, justifica
o engenheiro de 30 anos.

Até 2009, a Requisito Tec-
nologia, sediada em Goiadnia
(GO), ficou em “banho-maria”
- um dos parceiros, inclusive,
desistiu durante esse perio-
do. André e os socios sabiam
que havia mercado para pro-
gramas nas areas de Esporte e
Saude Preventiva. Porém, era
preciso estar melhor prepara-
do. Ele aproveitou o periodo
de pouca atividade do negdcio
para estudar. “O mestrado em
engenharia biométrica (area
que estuda a Saude para o de-
senvolvimento de tecnologias)

me deu formacgdo tedrica e
pratica para trazer algo inova-
dor no mercado’.

André e o socio Wellington
Pereira, de 42 anos, profissio-
nal de Educacéo Fisica e com
MBA em Gestio Empresarial,
comecaram a desenvolver a
empresa, mesmo sem recursos.
O lancamento do Software
Vida, aplicativo técnico para
automacdo de Avaliacoes Fisi-
cas, deu uma guinada no em-
preendimento, que comegou
com um estagiario em 2009 e
hoje tem uma equipe direta e
indireta de quase 30 pessoas.

“Sabiamos que, no esporte
e na saude preventiva, havia
nicho de mercado, pois as em-
presas da drea sido fragmenta-
das e as solugdes concorrentes
ndo exploravam o potencial
tecnologico disponivel.”

Investimento captado nao sera reembolsado

Os socios André de Paula
Ramos e Wellington Pereira ja
captaram “alguns milhdes” de
investimento publico nio re-
embolsaveis - total nio reve-
lado - para a Requisito Tecno-
logia. Eles também acabaram
de receber a chancela da Copa
do Mundo de 2014, por meio
do Ministério do Esporte, para
o Software Vida. O governo
federal devera apoiar a des-
coberta e formacio de atletas,
visando fazer com que o lega-
do da Copa seja perene em re-
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lacdo ao incentivo ao esporte.
A empresa agora deve crescer
em velocidade muito maior.
“0 governo federal fez edi-
tal convocando as empresas
a apresentarem projetos de
apoio a Copa no Brasil. Ofe-
recemos o aplicativo e fomos
contemplados. A Unido enten-
deu a importincia socioeco-
noémica de nossa tecnologia e
vai incentivar os profissionais
que atuam com atividades fi-
sicas nas escolas e nos centros
de treinamento a adotar nosso

produto. Quando esse proces-
so estiver concluido, daremos
salto gigantesco”, diz André.

{2} SERVICO

Requisito: (62) 3281-
6114

Av. 85, n° 1.760, sala
219, Ed. Marista Center
Mall, Goiania (GO)
www.requisito.com.br

an

Fernando Leite

André Ramos, 30, é um dos fundadores da Requisito Tecnologia

O SOFTWARE

O Software Vida inova

o modelo de negdcio.
Empresas que atuam no
setor sao centralizadoras e
focadas na comercializacao
de aplicativos. Porém,

a solucao da Requisito
Tecnologia se destaca ao
inserir pesquisadores de
todo o Brasil no processo
de desenvolvimento,
criando solugoes
personalizadas, de baixo
custo e ainda alinhadas
com o mercado.

também ha uma rede
social, chamada de Guibee
(www.guibee.com), que
permite que a populacao
acesse seus laudos e

possa compartilha-los
com amigos e até outros
profissionais da saude e
do esporte. As ferramentas
integram procedimentos
técnicos, sociabilizacao

e marketing digital em
uma Unica plataforma,
solu¢des demandadas

por academias, clubes
desportivos, clinicas,

« Como se nao bastasse, escolas e muito mais.
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COMUNICACAO

Estrategia ‘midia indoor’
torna espera mais confortavel

Empresa cria pecas publicitarias para divulgacao em TVs de consultorios medicos, loterias, supermercados e até elevadores

Fernando Dantas

Quem visita consultérios
médicos e odontoldgicos, ca-
sas lotéricas, supermercados
ou necessita utilizar elevadores
de empresas, por exemplo, ja
deve ter se deparado com um
novo tipo de midia que tem
conquistado espaco no merca-
do da comunicacdo. Trata-se
da ‘midia indoor’, que ¢ estra-
tégia de marketing utilizada
para propagar informacoes em
ambientes de espera e locais de
grande circulagdo de pessoas.

Em virtude do mercado
aquecido e por atuar na area
de comunicacio, Jodo Menda-
nha, de 27 anos, publicitario e
pos-graduado em Marketing,
teve a ideia de investir no seg-
mento. Ele revela que estu-
dou o mercado, avaliou prds
e contras e conheceu concor-
rentes locais, para assim levar
a proposta adiante. O projeto
foi ainda compartilhado com
os amigos - Leonardo Santa-
na, graduado em Gestdo Exe-
cutiva de Negocios, e Leopol-
do Santana, publicitario -, que
também perceberam, nesse
ramo de atuacdo, excelente
oportunidade de investimento.

0 resultado foi a sociedade
entre os trés e o lancamento,
em setembro do ano passado,
no mercado goianiense, da In-
vent Midia Indoor. A empresa
oferece a criacdo de pecas pu-
blicitarias para serem veicula-
das por meio da digital signa-
ge - midia digital indoor que
propaga anuncios e conteudos

JORNAL SEBRAE
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Edmar Wellington

Jodao Mendanha, Leonardo Santana e Leopoldo Santana sao sécios da Invent Midia Indoor, criada em setembro do ano passado

variados, formatados de acor-
do com o local de exibicio.
As mensagens veiculadas
sdo visuais e enviadas por
meio de sistema digital que as
transmite em telas de alta tec-
nologia, instaladas em pontos
de espera. Além disso, a Invent
¢ responsavel por contratar os
pontos estratégicos para a vei-
culacio dos anuncios. “Acredi-
to que hoje todos sonham em
ter seu proprio negdcio. Meus
socios e eu vimos a oportuni-
dade e decidimos correr atras
do nosso sonho”, enfatiza.
Segundo Jodo Mendanha,
a experiéncia dos socios em
diferentes dareas de atuacdo
contribuiu para o negocio dar

certo. Ele explica que cada um
assumiu uma responsabilidade
na empresa, sendo que Leonar-
do ficou com a drea financei-
ra, Leopoldo com a comercial
e Jodo com a criacdo. “Além
dos trés, temos uma vendedora
externa e prestadores de servi-
co de instalacdo das midias.”

ROTINA

O primeiro passo para fe-
char negdcio com os clientes
¢ a visita da vendedora ex-
terna as empresas. Depois de
assinado o contrato, a Invent
recebe o briefing - que sdo as
informagdes para a criacdo da
midia -, e a peca publicitaria
¢, entdo, desenvolvida para ser

veiculada na TV. “Apos o video
ser inserido no ponto de venda
escolhido € so o cliente aguar-
dar o retorno”, orienta Jodo.

0 socio afirma que uma das
principais atividades da em-
presa ¢ a venda de anuncios,
de 20 segundos, em midias de
TVs instaladas em estabeleci-
mentos comerciais, que podem
impactar, em média, 100 mil
pessoas por més. O valor, ex-
plica, gira em torno de R$ 200
a R$ 250 por més. Por inser-
cédo, custo médio é de R$ 0,15.

INVESTIMENTO

Sobre investimento, Jodo
prefere ndo informar, mas res-
salta que nio ¢ um custo alto.

“O retorno tem sido rapido,
principalmente por se tratar
de comunicacdo mais em con-
ta comparada a outras, como
panfletagem ou radio.”

'

Invent Midia Indoor:
(62) 3922-0888

Rua 4, n° 485, Ed.
Maria Coelho, 1° andar,
sala 105, Setor Oeste,
Goiania (GO)
www.inventindoor.
com.br/invente@
inventindoor.com.br

SERVICO
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Fernando Leite

ALl ajuda empresa a se expandir

Apos consultoria, Unhas Fast abre mais duas
unidades e inicia processo de franchising

Fernando Dantas

0 arrojo da administradora
de empresas Débora Alcantara
de Moraes e Souza, de 34 anos,
combinado com a capacitacio
do Sebrae Goias, culminou na
criacdo, em Goiania (GO), de
uma empresa de alcance na-
cional. A Unhas Fast, pionei-
ra no segmento de manicure
express, nasceu em marco de
2011, com uma loja no Setor
Bueno. Hoje, sdo trés unida-
des na capital e pelo menos 40
pedidos para o franqueamento
em cidades como Florianépo-
lis (SC), Rio de Janeiro (RJ),
Sdo Paulo (SP), Brasilia (DF),
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Salvador (BA), Curitiba (PR) e
Fortaleza (CE).

“No inicio, tinhamos como
meta ter apenas uma loja. Mas
foram tantos clientes que o
local nio suportava. Com o
apoio do Sebrae Goids, por
meio do programa Agente
Local de Inovacdo (ALI), em
apenas nove meses criamos
mais duas unidades. Também
melhoramos a gestdo de pes-
soal, controle do caixa e aten-
dimento. Em marco deste ano,
concluimos o processo de fran-
chising e estamos avaliando as
propostas”, revela Débora.

O crescimento rapido foi
motivado pelas ideias inova-

doras de Débora e do mari-
do, Carlos Alberto Teixeira de
Moraes e Souza, que ¢ socio.
As toalhas descartaveis, usa-
das nos cabelos, foram troca-
das por toalhas de tecido, que
sdo esterilizadas e deslacradas
na frente da cliente, mediante
parceria com uma lavanderia
que faz o aluguel dessas toa-
lhas. “Essa ¢ uma acdo dife-
renciada no mercado”, atesta a
ALl Laura Teixeira, que presta
consultoria ao negocio.

Além das toalhas, outra no-
vidade que ajuda a alavancar
o numero de clientes e interes-
sados pela franquia ¢ quanto
aos cuidados com a saude.
Luvas individuais, amolece-
dor de cuticulas, palitos, lixas
e sapatilhas sdo descartaveis.
“Trabalhamos de modo a zerar

a possibilidade de que nossas
clientes possam ser contami-
nadas com doencas, principal-
mente a hepatite”, diz Débora.

Cinquenta e cinco pessoas
trabalham nas trés unidades
da Unhas Fast. Sdo aproxima-
damente 10 mil atendimentos
por més - além de manicure
e pedicure, design de sobran-
celhas e cabeleireiros. “Sdo
servicos rapidos, voltados
principalmente as mulheres
modernas, praticas, inteligen-
tes e com tempo apertado.
Além disso, temos como dife-
renciais o atendimento eficaz,
simpatico, de qualidade e com
foco no cliente.”

FRANCHISING
Por causa do sucesso da
Unhas Fast, o negocio tornou-

-se franquia nacional a partir
de setembro deste ano. Em re-
lacdo aos valores iniciais de
investimento na franquia, Dé-
bora explica que podem variar
de R$ 120 mil a R$ 240 mil,
dependendo do tamanho do
espaco, com custos ja inclusos
de taxa de franquia, obra civil,
projeto arquitetonico, estoque,
mobilidrio e capital de giro.

¥ SERVICO

Unhas Fast:
(62)3921-1717
www.unhasfast.com.br
Email: debora@unhasfast.
com.br

Facebook: Unhas Fast
Twitter: @unhasfast
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Informal ou nao,
empreendedor
pode pegar até

R$ 15 mil para
investir no negdcio

Warlem Sabino

A Caixa Economica Fe-
deral montou um posto de
atendimento dentro da sede
do Sebrae Goias, em Goiania
(GO), para divulgar o progra-
ma Microcrédito Produtivo
Orientado Crescer. As quartas-
-feiras, uma agente de crédito
do banco estara no local para
tirar duvidas sobre como o
empreendedor pode ter acesso
a empréstimo de até R$ 15 mil,
com prazo para pagamento de
24 meses (caréncia de dois me-
ses), e juros a partir de 0,64%
ao més - 8% ao ano. Além da
Caixa, o Banco do Brasil tam-
bém opera essa mesma linha
de crédito.

0 recurso € destinado aos
empreendedores, formais ou
nédo, para compra de equipa-
mentos, materiais ou melhorar
o ambiente de negécio. “E o
Banco do Povo da Caixa, vol-
tado, especialmente, para pes-
soas de baixa renda. O prazo
para quitacdo ¢ longo, juros
baixos e isencdo de I0F”, ex-
plica o supervisor da Caixa,
Wesley Pinto.

0 empreendedor Antonio
Santos Costa, de 64 anos, gos-
tou do Microcrédito Crescer.
Morador do Residencial Real
Conquista, na regido Sudo-
este de Goiania, ele disse que
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PROGRAMA CRESCER

Caixa e Banco do Brasil ofertam
empreéstimo com taxa de 0,64%

Edmar Wellington

po——9 |

Empreendedor Antonio Santos Costa: “Fiz um primeiro contato e gostei das taxas de juros. A Caixa facilita a vida do empreendedor”

pretende instalar no local uma
loja de moveis usados. “Fiz
um primeiro contato e gostei
das taxas de juros. A Caixa, de
fato, esta facilitando a vida do
empreendedor”, avalia.

Em virtude da alta deman-
da de empréstimo, o programa
microcrédito, operado pela
Caixa, reduziu o teto do em-
préstimo em novembro para
R$ 2 mil. No entanto, em de-
zembro volta ao normal. Além
do Sebrae Goids, 20 agentes
de crédito da Caixa divulgam
0 programa na Regido Metro-
politana de Goiania.

COPA DO MUNDO

Banco do Brasil criou a li-
nha de crédito FAT Turismo
para disponibilizar apoio fi-

nanceiro as micro, pequenas
e médias empresas que pre-
tendam desenvolver projetos
relacionados aos eventos Copa
das Confederacdes 2013 e a
Copa do Mundo de 2014.

Com recursos do Fundo de
Amparo ao Trabalhador (FAT),
a linha conta com as modali-
dades de financiamento a in-
vestimentos e capital de giro,
para atendimento as neces-
sidades das MPE com fatura-
mento bruto anual de até R$
25 milhoes.

Com taxas de juros a par-
tir de TJLP (Taxa de Juros de
Longo Prazo) mais 4,5% ao
ano (equivalente a partir de
0,82% ao més), a solugio sera
comercializada, inicialmente,
com exclusividade pelo BB.

0 prazo de pagamento va-
ria conforme a destinacido dos
recursos: até 84 meses, inclui-
dos até 24 meses de caréncia,

Q) SERVICO

Requisitos para o
Microcrédito Orientado:
Ser maior de 18 anos ou
emancipado

Possuir conta na Caixa ou
Banco do Brasil

Nao possuir nome em
cadastros de inadimplentes
Avalista, se for o caso

n g

Valores para empréstimo:
minimo R$ 300; maximo R$

para financiamento de inves-
timentos, e até 36 meses, com
caréncia de até 12 meses, para
capital de giro.

15 mil

Prazo para pagamento:
de 12 a 24 meses (dois
meses de caréncia)

Informacoes:

Caixa Econdmica Federal
Agéncia da Avenida 24 de
Outubro, em Goiania - (62)
2764-4336

Banco do Brasil

Qualquer agéncia
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AGILIDADE

Novo Vapt Vupt acelera
abertura de empresas

Fruto de parceria entre Sebrae Goias, Acieg,
Governo do Estado e Prefeitura de Goiania,
unidade reduz tempo para 45 dias

Warlem Sabino

Em funcionamento na sede
da Associacio Comercial e
Industrial de Goids (Acieg),
o Vapt Vupt Central do Em-
presario reduziu de quatro
meses para 45 dias o tempo
de abertura de empresas em
Goiania (GO). Até dezembro, a
expectativa ¢ de que o prazo
caia para 14 dias. “Redu-
zir a burocracia ¢ um
dos pontos essenciais
para a sobrevivén-
cia de micro e pe-
quenos negocios”,
explicou Marcelo
Baiocchi  Carneiro,
presidente do Conse-
lho Deliberativo do Se-
brae Goias.

Em setembro, um
meés apos a inaugura-
¢do, o espaco pionei-
ro no Brasil registrou
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1.108 atendimentos na unida-
de, o que representa cresci-
mento de aproximadamente
26%, comparado com o0 meés
anterior.

A microempresaria Vania
Urias Borges, proprietaria da
Vinhal e Urias Assessoria Co-
mercial, ¢ exemplo do quanto
a desburocratizacdo ¢ benéfi-
ca, principalmente aos micro e
pequenos empresarios. Ela re-

<
. \\

cebeu consultoria no posto de
atendimento do Sebrae Goids
no Vapt Vupt e lembrou que,
em inicio de negocio, € preciso
que todas as atenc¢des estejam
voltadas ao empreendimento.

“E dificil vocé comandar
uma empresa pequena e ain-
da ter de ficar indo aos orgaos
publicos de porta em porta em
busca de documentos e infor-
macoes. E um tempo perdido
que eu poderia investir no
meu negocio. Quando vocé
reune todos os 6rgios no mes-
mo local, resolvo minha vida
mais facilmente e consigo fo-
car melhor no meu trabalho”,
explicou.

Além do Sebrae Goias e da
propria Acieg, sdo parceiros
na criacdo do Vapt Vupt o Go-
verno de Goias e a Prefeitura

de Goiania.

N

HORARIOS E DIAS DE FUNCIONAMENTO:
SEGUNDA A SEXTA-FEIRA - DAS 7h AS 19h
SABADO - 7h AS 12h

Servicos disponiveis:

- Registro de empresas - abertura e encerramento

- Autenticacao de livros fiscais

- Pesquisa de nome empresarial

- Emissao de certidoes (DARF e DARE)

- Solicitacdo de bloqueio de CPF de pessoa fisica

- Arquivamento de procuracao

- Monitoramento de processos da Juceg, via torpedo

- Emissao de alvara de licenca e funcionamento provisoério

- Emissao de documento de numeracao predial oficial

- Emissdo de documento do uso do solo

- Certificacao prévia e normal emitida pelos Bombeiros

- Emissdo de nota fiscal

- Certificacao digital

- Corte de Conciliagcao

- Educacao empresarial

- Financiamento - linha de crédito para abertura de
empresa

- Cadastro de Microempreendedor Individual (MEI)
Inscricao estadual

- Certidoes Juceg

- Servicos multifuncionais disponiveis em sites de esfera
federal, estadual e municipal

- Consultoria e atendimento Sebrae Goids, Acieg, Procon
e Conselho Regional de Contabilidade, entre outros

Orgaos e entidades:

- Secretaria de Estado de Gestao e Planejamento
(Segplan)

- Secretaria de Estado da Fazenda (Sefaz)

- Junta Comercial de Goias (Juceg)

- Agéncia de Fomento de Goias (GoidasFomento)

- Corpo de Bombeiros de Goias

- Procon Goias

- Prefeitura de Goiania

- Associacao Comercial e Industrial de Goias (Acieg)

- Sebrae Goias

- Conselho Regional de Contabilidade de Goias (CRC-GO)
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e De 19223 - 19h as 22h

i Técnicas de Vendas

i @ De 19 a 23 - 19h as 22h
Gestédo de Estoques

e De 26 a30 - 19h as 23h
Como administrar sua

e Dia 28 - 14h as 18h

Oficina Compras Governamentais
e Dia 29 - 8h as 12h

Oficina Empreendedor Individual
e Dia 29 - 14h as 18h

Oficina Desburocratizagio Orizona
e Dia 30 - 14h as 18h

e Dia 19 - 19h as 21h
Aumentando suas Vendas
com Criatividade

ITAGUARI

e Dia 26 - 19h
Aumentando suas
vendas com criatividade

Atendimento ao Cliente
e De 10a 14 - 19h as 23h
Como administrar sua
pequena empresa
REGIAO NOROESTE
e Ded4a7-19has 22h
Gestdo de Pessoas

i e Dia7-8has 12h

: NOVEMBRO Oficina Compras Governamentais e Dia 26 - 19h e De3a7- 1% as22h i o Dia3-8has 12h
e Dia 27 - 8h as 12h Programa Préprio Técnicas de vendas Oficina Empreendedor Individual
CURSOS Oficina Empreendedor Individual e Dia 28 - 19h e Dias4 e 5 - 19h as 23h e Dia 3 - 14h as 18h
H e Dia 27 - 14h as 18h H Administracio Competitiva Oficina Plano de Marketing i Oficina Desburocratizagio
. GOIANIA Oficina Desburocratizagdo Ouvidor : SENADOR CANEDO e De 10 a 14 - 19h as 22h i CRISTIANOPOLIS

e Dia 6 -8has 12h
Oficina Compras Governamentais

Oficina Empreendedor Individual
e Dia 7 - 14h as 18h
Oficina Desburocratizagio

° ]%iqggn: ;gl Erisgah s 22h Oficina Compras Governamentais ]ATAﬁ SENADOR CANEDO ‘ PALESTRAS
Gestzio de Pessoas e Dia 20 - 19h30 e De 10a 14 - 19h &s 22h A
REGIAO NOROESTE PALESTRAS Dalmir Sant’Anna _Técnicas de Vendas GOIANIA '
e Dia 17 - 8h . PIRES DO RIO . SAO' LUIS DE MONTES BELOS ° D%a 5 - 19h - Atendimento ao
Programa Empreendedor GOIANIA e Dia 26 - 19h30 - Lei Geral e Dia 1°- 8h Cliente
Rural (PER) e Dial9 - 14h30 . OUVI.DOR . Programa Empreendedor : e Dia 12.—'19h
e De 19 a 23 — 19h as 22h P.rograma Préprio e Dia 28 - 19h30 - Lei Geral R}lral (PER) Lucratwldade - Crescer,
Técnicas para Negociagio e Dial9 - 15h ORIZONA e Dia 8 - 8h Sobreviver e Morrer
' S30 Luis de Montes Belos Programa Proprio e Dia 30 - 19h30 - Lei Geral Programa Empreendedor i REGIAO NOROESTE
! o Dia 24 8h e Dia 20 - l9h’ . Rural (PER) ! o Dia3 - 1.9h
Programa Empreendedor P.rograma Préprio DEZEM BRO CAVALCANTE Lucratlyldade: Crescer,
Rural (PER) ° Dl_a 20 - l9h39 . e De6a8-8h ) Sobreviver ou Morrer
i ANAPOLIS Ricardo Voltolini CURSOS Elaborago de Projetos ; SENADOR CANEDO
e Dia 24 — 8h e Dia 21 - 19h R para Captacédo de Recursos e Dia5- 19h
Programa Empreendedor Entendendo custos, GOIANIA ITAGUARI Aumentando suas Vendas
Rural (PER) dgspesas e preco de venda eDe3a7- 19h as 23h e Dia 18 - 19h com Criatividade
. PIRES DO RIO i e Dia26- 14h3,0 _ : Como administrar sua Oficina: SEI Vender CRIS'!'IANOPOLI§ )
i o Dia 26 - 14h 4s 18h i Programa Proprio i pequena empresa i ORIZONA i @ Dia6-14has 18h - Lei Geral

FACA SUA INSCRICAO PELO 0800 570 0800

Pensando em inovar
na sua empresa?’

0 SEBRAEtec e 0 BNDES tém uma novidade para vocé

Conheca as condigoes:

O Cartao BNDES permitira ao cliente do Sebrae Goias o pagamento de sua contrapartida de forma parcelada em até 10
parcelas mensais fixas. As parcelas dos pagamentos deverdo ser iguais ou superiores a RS 100,00 (cem reais), exceto nas
transacoes efetuadas em 3 (trés) parcelas, para as quais ndo havera valor minimo.

Para solicitar o Cartao BNDES e obter mais informagdes sobre as condi¢cdes de financiamento e utilizagao, o cliente devera
acessar o site www.cartaobndes.gov.br ou procurar diretamente um dos bancos emissores. Também é possivel esclarecer
duvidas através da Central de Atendimento do Cartao BNDES pelo telefone 0800 702 6337.
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REGIONAIS SEBRAE

AGENCIAS SEBRAE

® Aguas Lindas
(61) 3618-1374

@ Central do Empresario

(62) 3201-9523

@ Central Facil (Junta Comercial

de Goias):
(62) 3261-4833
(62) 3261-4833
@ Ceres e Rialma
(62) 3307-3862
@ Cristalina
(61) 3612-5049
® Formosa
(61) 3981-1066
® Goiatuba
(64) 3495-0103
® Itaberai
(62) 3375-3519
® Jaragua
(62) 3326-5948
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.
Cidade de Goias

REGIONAL OESTE

REGIONAL SUDESTE

ESCRITORIO: CATALAO
(64) 3441-2512

* Anhanguera

Campo Alegre de Goids
Corumbaiba
Cristiandpolis

Cumari

Davindpolis

Goiandira

Ipameri

Nova Aurora

Orizona

Ouvidor

Palmelo

Pires do Rio

Santa Cruz de Goids
Séo Miguel do Passa Quatro
Trés Ranchos

Urutai

REGIONAL SUL -SUDOESTE

ESCRITORIO: RIO VERDE
(64) 3621-0896

©® Morrinhos

(64) 3417-2123

® Niquelandia

(62) 3354-1924

® Palmeiras de Goids

® Acretina
(64) 3571-3140 ® Aparecida do Rio Doce
@ Pires do Rio * Cachoeira Alta
(64) 3461-4048 e Cagu
® Planaltina * Castelandia
(61) 3'6?71-3&%1 e Gouvelandia
® Quirindpolis o ltaja
(64) 3651-8830 e [taruma
® Sio Miguel do Araguaia * Lagoa Santa
(64) 3977-7094  Maurilandia
® Senador Canedo * Montividiu
(62) 3532-2403 ® Paranaiguara
[’62?2;?;—1007 ® Quirinopolis
o Valparaiso de Goids * Santa Helena de Goias
e : ggztg i:lg;omo da Barra
* Turvelandia

{=g) REGIONAL CENTRO

[=3) REGIONAL SUDOESTE

ESCRITORIO: PORANGATU
(62) 3362-5044

e Alto Horizonte
Amaralina

Bondpolis

Campinagu
Campinorte

Estrela do Norte
Formoso

Mara Rosa

Minagu

Montividiu do Norte
Mozarlandia

Mundo Novo
Mutunépolis
Niquelandia

Nova Crixas

Nova Iguacu de Goias
Novo Planalto

Santa Tereza de Goids
Sao Miguel do Araguaia

Trombas

Uruagu

ESCRITORIO: LUZIANIA
(61) 3621-1030

® Abadiénia

Agua Fria de Goids
Aguas Lindas de Goids
Alexania

Cabeceiras

Cidade Ocidental
Cocalzinho de Goids
Corumba de Goids
Cristalina

Formosa

Mimoso de Goids
Novo Gama

Padre Bernardo
Pirenopolis

Planaltina

Santo Antonio do Descoberto
Valparaiso de Goids
Vila Boa

|=g] REGIONAL

ESCRITORIO: GOIANIA-
(62) 3250-2294

* Abadia de Goids
Aparecida de Goiania
Aragoiania

Bela Vista de Goids
Bonfinopolis
Brazabrantes
Caldazinha

Santo Antonio de Goids
Senador Canedo
Terezopolis de Goids
Trindade

|=g) REGIONAL NORDESTE

|=g) REGIONAL SUL
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Vocé acreditou que poderia trabalhar
por conta propria. O Sebrae acreditou
junto e ajudou a criar o Empreendedor
Individual. O que era dificuldade virou
oportunidade. Agora vocé possui
auxilio-doenca, licenca-maternidade e
o tdo sonhado CNPJ. Um dia voceé vai se
aposentar, mas até 14, vai fazer muito
negocio e crescer com o pais.

Pode acreditar.

Jue vou matar um ea0 POor C 1a,

qJue amanha come a tuao a novo.

SEBRA];-‘. 40 ANOS.
O NEGOCIO E ACREDITAR.

Cldudia Aguiar, proprietaria da
Claudinéia Aguiar Fabricante de

Trufas e Doces Artesanais, Sdo Paulo/SP.
Acesse 0 QR code e assista ao video.

SEBRAE

Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas




